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RILEVAZIONI

CHI NON CAMBIA
E PERDUTO

Nell'anno europeo della Creativita e Innovazione, la Fondazione
Rosselli fa il punto sullo stato della sperimentazione televisiva in Italia.
Denunciando i vuoti normati

della fruizione online

a creativita in tw? Esiste, ma
ancora non va in onda su-
,ill schermi italiani. E quan-
to emerso dal VI summit sul-
I'Industria della Comunicazio-
ne, organizzato a Roma dalla Fonduzio-
ne Rosselli ¢ dedicaro, appunto, al lega-
me tta creativiti e sviluppo dei media.
Un binomio indissolubile, sul quale si so-
no confrontati relatori di peso, intervenu-
1t alla tavola rotonda “Le Pmi creative in
I‘.(EX.I ' f\k.“l [

Zi10 4\&‘“':”\"(‘ I'I"'\i\k'l‘ \.‘K\'I.‘All
Creativita ¢ h‘m« vazione: \|I|d|l stratcgic
di promozioni”. Tra gli speaker, Giorgio
Gori, ad di Magnolia; Gina Nieri, consi-
gliere di amministrazione Mediaser; Ric-
cardo Tozzi, presidente Unione Produt-
wri Anica; Antonio Pilati, componente
Agcom; Francesco Gesualdi, presidente
della Fondazione Roberto Rosselling per
I'Audiovisivo. Ebbene, nessuno dei rela-

tori ha sellevato dubbi sul peso strategi-
co del mercato audiovisivo, E i dau sem-
brano dare loro ragione: secondo il “XI1
Rapporto sull'industria dells Comunica
zone in ltalia”, realizzato dallo lem del-
la Fondazione Rosselli, la tv &, dopo i vi-
deogiochi, il comparto che ha retto me-
glio I'urto della recessione, mantenendo
un proprio appeal agli occhi degli investi-

rori. Nonostante la crisi, infarti, nel 2008
il sertore ha registriato un incremento del
3,6%, per un fatrurato \umph*\u\‘n pari a
8,816mld di curo. Non solo. A tminare &
soprartuno il settore della pay v (+12%)
segno che, laddove st intravedono barlu-
mi di innovazione, come nel caso del Dt
¢ della pay tv, il comparto si dimostra ri

cettivo. 1l positivo trend, tra I'altro, do-
vrebbe riproporsi anche nel 2009: stando
alle previsioni della Fondazione Rossel-

i, la scarsa vitalita del mercato e i pericoli

di Francesca D'Angelo

I, 'annus horribilis della crisi economi-
ca infliggerd “solo™ un calo del 4,9% al-
I'inters industria della comunieazione. A
‘5|]\-“”:|. S |rcH'~:l ] .‘l‘l‘llnl\‘ 1 \'l-ll‘“u‘ ‘\“h‘
(+7,5%) e il piccolo schermo, grazie alla
spesa in pay tv che dovrebbe ulteriormen-
te salire (+6,5%). Ma, c’¢ un ma. A giu-
dizio dei relatori del summit, quella della
tv sarchbe una “sopravvivenza arificia-
le”. Dalle ore contate. [l serrore infatti vi-
vrebbe di rendita, mantenendo il proprio
tasso di innovazione a livelli minimi. 11
che ¢ sufficiente solo per sopravvivere nel
breve periodo. Non che le spinte alla spe

rimentazione siano assenti: a detta dei re-
latori, esistono ma vengono represse da
un sisfema scarsamente competitivo ¢ vo-
tato al contenimento dei costi. Da un la-
o, infatti, le case produttrici continuano
a configurarsi come una costellazione di

chctvlc e medie mprese: una dimensione

«A prevalere sono le spinte
conservatrici, tant'e che
oggi la creativita andrebbe
applicata piu ai modelli

di business» ciergio Gori






