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Si apre all'insegna della pili sfrenata vitalita il Mipcom di Cannes: 4mila ‘buyer’ a contendersi produzioni e format

ERNESTO ASSANTE

rriveranno in dodicimila,
Aga ogni parte del mondo e
aoggiaCannessidaranno
convegno per
comprare, ven-
dere e immagi-
narei program-
mi che vedre-
mo nelle nostre
televisioni nei
prossimi mesi.
Sono gli opera-
toridel mercato
televisivo inter-
nazionale che
percinguegior-
ni, da oggi a ve-
nerdi affolleranno le sale del Pa-
lais de Festival di Cannes per il
Mipcom, il mercato internazio-
naledellatelevisione, il luogo do-
vesivendonoserietelevisivevec-
chie e nuove, dove si firmano
contratti e si immaginano nuovi
prodotti, dove i format si propa-
gano in wutto il mondo. Un mer-
catoche, nonostantelacrisi,ean-
coravivacissimo periquattromi-
la “buyers” che saranno in Fran-
cia per contendersi i diritti delle
trasmissioni di punta della pros-
sima stagione. Certamente la re-
cessione globale non dovrebbe
spingere particolarmente in alto
iprezzi, anche quelli dei sei “pesi
massimi” della produzione tele-
visiva americana, Warner, Di-
sney, Fox, Cbs, Universal e Sony,
che insieme lo scorso anno han-
no raccolto pit diotto miliardi di
dollari vendendo i loro prodotti
alle televisioni al di fuori dei con-
fini americani.

Soldi ne girano molti di meno
soprattutto tra i broadcaster tra-
dizionali, quelli che sono ancora
i principali acquirenti dei pro-
dotti televisivi americani, ma gli
operatorinonsembrano partico-
larmente preoccupati: “L'intrat-

tenimento ca-
salingo & un ge-
nere di consu-
mo in tempo di

crisi”, sottoli-

moltiplicano nea Michael Ei-
ealtrettanto sner, ex boss
le occasioni della Disney ed
pergrandi ora produttore
affari indipendente
enuove pertve web, “1l
iniziative business ha ret-
to nonostante il

——— ~ crollo della
pubblicita in

tuttoilmondo”,

aggiunge il presidente della Cbs
Studios International Tv Arman-
do Nunez, “certo i prezzi soffro-
no, ma i programmi top hanno
ancora dei “license fee” molto
forti”, "Il mercato internazionale
e certamente difficile, soprattut-
to perché stanno cambiando i
meodellidibusiness, etuttistanno
cercandodicapire come vendere
ilprodottotelevisivonei prossimi
anni”, sottolinca Marion
Edwards, capo della divisione te-
levisiva della Fox.

Anche i produftori europei so-
noinprimafilaalMipcom, daEn-
demol, che continua a crescere e
annunceraa Canneslanascitadi
Endemol Worldwide Distribu-
tion, passo deciso dellasocietadi
produzioneolandese nelladistri-
buzione internazionale, soste-
nuto dall'acquisizione dell’au-
straliana Southern Star Interna-
tional, conlaquale Endemolcon-
quista 20.000 ore di contenuti di
vario genere, tra cui fiction, rea-
lity tv, game show, intratteni-
mento, programmi per ragazzi,
dianimazione e anche comedy e
si attesta come una delle pitu
grandi divisioni di distribuzione
dicontenuti, Si parte con un por-

tafoglio clienti che conta circa

400 emittenti, licenziatari e pro-
duttori e si prevede da subito1'a-

pertura di nuove sedi, in primis a
Parigi e Madrid, cui seguiranno
Roma, alla fine del 2009 e Los An-
geles e Miami nel 2010. Il primo
grande accordo che verra pre-
sentato al Mipeom @ quello con
Jerry Seinfeld per il suo nuovo
format, il “reality-comedy” The
Marriage Ref, che segna il ritorno
in scena di Seinfeld dopo moltis-
simi anni di assenza. Ma ci sono
anche gli italiani, con Raitrade e
Mediaset, ma anche gliitalianidi

Sky, sia per vendere che per ac-
quistare nuovi prodotti.

Nel 2008 il mercato televisivo
in Furopa & cresciuto complessi-
vamente dello 0,9%, rispetto al
+4,7% in 2007, raggiungendo un
valore di 89 miliardi dieuro, leri-
sorse pubblicitarie hanno rag-
giunto 35,9 miliardi, facendo re-
gistrare perla primavoltauncalo
dopoduedecennidicrescita,con
una diminuzione del 4.3%. Tutti
scommettonosulle novitatecno-
logiche, sull’allargamento del
mercato del satellite e soprattut-
tosullo “switch” in corso versola
tvdigitale, chein Europaearriva-
ta quasi in due terzi delle abita-
zioni, oltre 100 milioni di case,
18,6 milioni in pii in un solo an-
no. La transizione al digitale tex-
restre continua in Italia e in di-
versi altri paesi, mentre Germa-
nia, Finlandia, Lussemburgo,
Svezia, Paesi Bassi e Svizzera
hanno gia completatoilloro per-
corso di passaggio al nuovo for-
mato.

Sono moltissimi, dunque, i
nuovi player che arrivano nel
nuove mercato televisivo digita-
le e aquesti sirivalgono le offerte
delMipcom, che proporra anche
molti spazi di
dibattitoediin-
contro, tra i
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Lisa Kudrow,
unadelle star di
“Friends”,
amatissima se-
rie tv america-
na, che verrd a
presentare una
serie di docu-
mentari, “Who
do you think
you are”, da lei
prodotti; o Matt
Groening, celeberrimo autore
dei Simpson, che viene a festeg-
giare a Cannes i venti anni dei
suoi affermatissimi personaggia
cartoni animati; o ancora Brian
Goldner, presidente e ammini-
stratore delegato della Hasbro,
che dopo aver conquistato il
monde coni giocattoli oggili sta
trasformandoin personaggi tele-
visiviecinematograficidisucces-
so,comeiTransformeroG.L Joe.
A Cannes saranno in molti a
proporie nuovi formati, pro-
gramuni, show, giochie serie tv, e
moltissimi di questi nuovi pro-
dotti arriveranno nen solo dai
tradizionali operatori americani
e europei, ma da una foltissima
rappresentanza asiatica che gia
dallo scorso anno ¢ arrivata in
Costa Azzurracercandonon solo
di comprare ma soprattutto di
vendere, dioffrire al pubblico eu-
ropeo quell’ “asian touch” che
potrebbe fare la differenza nella
programmazione del prossimo
anno televisivo. Ne € convinto
Datuk Seri Najib Tun Razak, pri-
mo ministro della Malesia, che
arriveraverraaguidareladelega-
zione del suo paese al Mipcom.

€ RPROCUZIONE FESEFVATA

1CANALI

Canali della tv digitale esistenti
oggi in Italia: 180 a pagamento
e gli altri in chiaro

89 miliardi

IL MERCATO TV

Cifra nel 2008 per I'Europa, in
aumento delio 0,9% (+4,7
'aumento 2007 su 2006)



