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A VECCHIA TELEVISIONT
anri a fra la Sicilia ¢ la

Calabria a fine 2012,
quandoil digitale terrestre, com
pletando il suo percorso, oscure
radefinitivamente il segnale
vin lta

analogic Lo stesso che

ha cambiato cosi profondamente
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il nostro Paesedal 1951 aogzi. Ma

gid quest'anno toechera, a parti-
re dal 15 settembre, a Lombardia
¢ Piemonte orientale, Emilia Ro-
magna, Veneto, Friuli-Venezia
Giulia ¢ Liguria. Poi, il prossimo
anno,.a Marche, Abruzzo, Molise,

Basilicata ¢ Puglia. Infine, nel

Z01Z appunto, a Toscana, Um=

19-FEB-2010

da pag. 83

E INIZIAL'ERA DEL DIGITALE TOTALE

bria, Sicilia ¢ Calabria.

Chi questo passaggio lo ha gia
vissuto, o subito, sa cosa signifi
ci, Se si possiede un televisore a
tubo catodico, presente ancora
nel 60 per cento delle ¢

un ‘quistare un decoder ¢

¢, biso

irlo attraverso la presa

. quella usata in genere
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televisioni

per i videoregistratori vhs. Poi si
trattera di entrare nel menu delle
impostazioni, scegliere l'opzione di
ricerca dei canali, avviarla e atten-
dere che tutte le emittenti vengano
individuate. Operazione da ripetere
periodicamente, perché l'offerta sul
digitale va ampliandosi, nel tentati-
vo di contrastare Sky, l'altra faccia
della nuova televisione italiana.

Una televisione sensibilmente
diversa, con al centro gli abbona-
menti e | programmi a pagamento,
pits che la vendita di spazi pubblici-
tari. Dunque, in teoria, molto piti at-
tenta ai contenuti perché saranno
loro a fare la differenza. O almeno &
questo che sostiene l'ultimo rap-
porto della School of Management
del Politecnico di Milano, 'Osserva-
torio su New Tv & Media. Basti
pensare che, gia nel 2009, il peso dei
guadagni provenienti dagli spot
sulla televisione digitale era pari al
13 per cento. [l resto proveniva dal-
le tasche degli abbonati o di chi ha
acquistato partite e film sul model-
lo pay-per-view. «E una nuova fron-
tiera piena di opportuniti» spiega
Andrea Rangone, che ha condotto
la ricerca del Politecnico. «Anche
perché sta spingendo Sky e Media-
set a una ipercompetizione, com-
battuta con nuovi canali, offerte e
innovazioni tecnologiche. Tutto a
vantaggio dei consumatori».

La Rai perora resta esclusa, per-
ché ha scelto di non entrare nel
mercato dei contenuti a pagamen-
to, mercato da quattro miliardi di
euro sui 17 prodotti dai media (in-
clusa la carta stampata, la tv analo-
gica e il Web). «Nell'otticadel profit-
to, & un suicidio» racconta Rangone.
«Ma stiamo parlando di un’azienda
che ha un ruolo ben piti articolato di
una televisione commerciale. E poi
riscuote un canoney.

Gli altri, invece, Mediaset in pri-
mis, si stanno fregando le mani. &

REGIONE PER REGIONE QUANDO S| CAMBIERA, CHE COSA
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& stata la Sardegna.
Eccoil calendario di cio che accadra
nei prossimi mesi e fino al 2012

Il semestre Area 16: SARDEGNA

Isemestre Area 2: VALLE D'AOSTA
lisemestre Area I: PIEMONTE OCCIDENTALE
Area 4: TRENTINO e ALTO ADIGE

Isemestre Area 9: TOSCANA ¢ UMBRIA
(incluse Ie province di La Spezia e Viterbo)
li semestre Area 15: SICILIA e CALABRIA

* G Switch off detle aree 5 ¢ 6 ¢ quelle 10 ¢ L1 5000 da considerarsl,
rispettivamente. parte i wn processo (ongiunto

La i programmi a pagamento & serrata tra Sky e Mediaset: attuaimente la gal
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